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1. Definiciones
a. Marketing

Se considerará marketing o mercadotecnia al conjunto de prácticas y técnicas que, basándose en los estudios de mercado,
pretenden favorecer y estimular el comercio, especialmente la demanda.

b. Publicidad

Se entenderá por publicidad toda forma de comunicación dirigida al público o a un segmento del mismo con el propósito de
informar o in:uir en sus opiniones o conductas, a través de cualquier canal, plataforma o medio de comunicación,
incluyendo promociones, patrocinios o auspicios y posicionamiento de la marca en medios de comunicación (denominado
también, "placements").

c. Patrocinio o auspicio

El patrocinio o auspicio es toda publicidad que tiene por >nalidad apoyar o >nanciar una actividad con >nes publicitarios. El
citado apoyo puede o no ser de carácter económico.

d. Marca

Comprende todo signo o signos capaz de distinguir en el mercado, productos o servicios determinados.
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